Construire une marque
puissante et durable: le
guide en 12 lecons

Un parcours pour transformer ton entreprise en un village gaulois

indomptable face a l'empire des concurrents.
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1. Commence toujours par la fin

Avant de te lancer dans la bataille, comme Astérix
préparant une stratégie contre les Romains, pose-toi ces

4 questions essentielles :

1. Quel est ton objectif final ? (Ta victoire

personnelle)

2. Pour atteindre cet objectif, pour quoi dois-tu étre

connu ?

3. Pour étre connu pour ca, que dois-tu faire

concretement ?

4. Et pour faire tout ca, qu'est-ce que tu dois apprendre

maintenant ?

Ce cadre sera ta potion magique, ta boussole pour éviter

de te disperser comme Obélix a la recherche de sangliers.




2.'70 / 20 / 10 : ta stratégie de contenu

20% de variantes

HH Des itérations sur ce qui marche,
comme quand Astérix essaie de

. pa nouvelles tactiques contre les
70% de contenu éprouvé q

Romains
Comme les recettes de potion
magique bien connues de Panoramix
ce que tu sais deja efficace '
10% d'audace
C) Des tentatives sans data, pour
© innover, comme un voyage vers des

contrées inconnues

La plupart des Gaulois restent bloqués sur les 70%. Tres peu osent les 10%. C'est pourtant la que naissent les vraies

avancées, comme découvrir que les Romains peuvent étre vaincus par la ruse plutdot que par la force.



3. Ne copie pas les autres : construis autour
de toi

Par Toutatis ! N'essaie pas d'imiter les autres créateurs

comme les Romains essayant de copier la potion magique.

e Ce qui marche pour eux ne marchera pas pour toi

e Base-toi sur tes propres talents, comme Astérix mise

sur sa ruse

e Construis un systeme a ton image, pas une copie mal
ajustée

e Trouve ta propre magie, comme chaque villageois a son

role unique




4. Clarifie ton
positionnement avec
précision

1 | Parle comme tes clients

Le langage que tu utilises attire un type de client
spécifique, comme le barde Assurancetourix attire (ou

repousse) avec ses chansons.

2 | Choisis ton vocabulaire

Evite les termes trop grand public si tu vises une clientéle
haut de gamme, comme Cléopéatre n'utilise pas le méme langage

que les marchands du port.

3 | Sélectionne tes alliances

Choisis avec soin tes collaborations, tes partenaires et les
sujets que tu abordes. Tout te colle une image, comme Astérix

choisit ses compagnons de voyage.




5. L'unique chose qu'on ne peut pas te voler
: ta personnalité

Dans un monde saturé de contenu (et d'IA), ce qui fait la
différence, c'est ta maniére d'étre humain, comme
1'esprit gaulois qui résiste encore et toujours a

1'envahisseur :

e Ton ton, ton humour, tes défauts et ton histoire

unique

e Ce que tu assumes de montrer et de dire, comme Obélix

avec sa force

e Ce que tu incarnes, sans artifice, comme la sagesse de

Panoramix

C'est ce qui crée la connexion émotionnelle et la
confiance, plus forte que n'importe quelle potion

magique.




6. La confiance, c'est la
monnaie de ta marque

Partage des résultats concrets

Montre les tiens ou ceux de tes clients, comme les Gaulois qui

exhibent fiérement leurs victoires contre les Romains

Démontre par I'action

Montre ce que tu fais, pas juste ce que tu dis, comme Astérix

qui prouve sa valeur par ses actes

Offre de la valeur gratuitement

Tutoriels, décryptages, coulisses... comme le festin que

partage le village apreés chaque aventure

Aide les autres a réussir

Guide-les vers leurs propres résultats, comme Panoramix

qui enseigne la sagesse aux plus jeunes




7. Donne plus que tu ne prends

e Qui, tu peux vendre, comme le poissonnier du village

e Mais commence par aider gratuitement, comme Astérix

qui défend les opprimés

e Ne fais pas payer 1'information de base. Vends

1'implémentation, le sur-mesure, 1'accompagnement

e Plus tu donnes, plus tu es vu comme une autorité, tel

Panoramix respecté pour sa générosité

e Une bonne ressource gratuite peut générer des milliers
de clients fideles, comme le banquet attire tous les

villageois




8. Construis ton équipe
autour de TES vrais
besoins

\/

Identifie ton blocage

Ne commence pas par dire "je dois embaucher un barde".

Demande-toi : Quel est mon vrai probleme aujourd'hui ?

Analyse précisément

Trop d'idées non exploitées ? Comme Astérix qui a besoin
d'Obélix pour porter les menhirs. Trop de taches en

attente ? Comme le chef qui délégue aux villageois.

Crée ton village

Batis un systeme personnalisé autour de tes forces et
faiblesses, comme chaque Gaulois a sa spécialité dans le

village.



9. L'innovation se provoque (et s'organise)

Organise des moments pour créer hors de ta zone de
confort, comme les voyages d'Astérix vers des contrées

inconnues :

e Une journée par mois dédiée aux idées folles, comme

une expédition en Helvétie

e Chaque membre de ton équipe crée quelque chose qu'il
ne fait jamais, comme quand Obélix essaie la

diplomatie

e Objectif : tester sans pression, pas performer, comme

un festin d'exploration culinaire

e Tu récolteras parfois des flops, mais souvent des

pépites inattendues




10. Crée un

environnement qui
facilite la création

[©)

Simplifie le processus

Filmer une vidéo doit étre aussi
simple que pour Obélix d'attraper
un sanglier - naturel et sans

effort.

Q

 a—

Associe création et
plaisir

Marche + enregistrement, week-end
+ tournage... Plus c'est amusant,
plus tu restes constant, comme
les festins qui maintiennent 1la

cohésion du village.

Lok

Réduis la friction

Tout doit étre prét a 1'usage :
lumiere installée, caméra préte,
espace dédié, comme les outils du
forgeron toujours a portée de

main.



11. Répeéete, répete, répete

e Une marque se construit par association répétée, comme

la réputation des Gaulois aupres des Romains

e Tu veux étre connu pour un message ? Répete-le sous
toutes les formes possibles, comme la phrase "Ces

Romains sont fous !"

e Change la forme, pas le fond, comme les différentes

aventures d'Astérix qui portent toujours les mémes

valeurs

e Si tu ne martéles pas ton idée, personne ne va
1'associer a toi, comme personne n'oublie que le

village gaulois résiste encore et toujours
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12. Patience et vision long terme

Les 36 premiers mois — 1

Attends-toi a zéro résultat significatif pendant

cette période, comme Astérix qui prépare

longuement ses plans avant de voir la victoire. 2 Attentes réalistes
Fixe-toi des attentes tres basses au début,
surtout si tu es ambitieux comme César voulant
Persévérance — 3 conquérir toute la Gaule.

Tu ne gagnes pas en faisant un "bon" post. Tu
gagnes en enchainant 100 posts médiocres jusqu'a

ce que le marché morde, comme les nombreuses & — Endurance

batailles avant la victoire.

Batir une marque, c'est un jeu de répétition et
d'endurance, comme la résistance du village

gaulois année aprés année.



Conclusion : Ta marque a
I'épreuve du temps

Tu veux une marque forte comme le village gaulois ? Apporte de la
valeur comme les festins de Panoramix, reste humain comme Astérix

face aux puissants, choisis avec soin ce que tu montres, comme le

N[

chef sur son bouclier... S

Et surtout, reste dans le jeu assez longtemps pour gagner, car comme
le dit Astérix : "La seule chose qu'on n'a jamais pu nous voler,

c'est notre identité !"

Télécharger les prompts



https://docs.google.com/document/d/1tRmTQPvii1lkh_2gLegxnN4nvRDh2AUbpIfUlUAn07c/edit?usp=sharing

